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LA STUDENTESSA DELLISTITUTO SERAFINO RIVA HA BISSATO IL TRIONFO DELLA SCORSA EDIZIONE DEL PREMIO A GOLOSITALIA

Raciratou ¢ la regina” dell'espresso

Alla fine delle 3 giornate di esibi-
zioni e competizioni, la migliore
& risultata ancora lei. Raciratou
Sambale & salita - per il secondo
anno consecutive - sul gradino
piit alte del podio della Trismoka
Challenge 2018, dopo aver con-
fermato il suo talento nella prepa-
razione aregola d'arte di espressi.
cappuccini e bevande creative a
base di un caffé monorgine prove-
niente dal Kilimanjaro. A fare il tifo
per lei, i docenti e i compagni di
classe dellistituto Serafino Riva
di Sammico che, dopo la vittoria
dello scorso anno, 'hanno nuova-
mente sostenuta e accompagnata
in questa esperienza di formazio-
ne promossa da Trismoka.

Al Challenge sono stati premiati
altri due giovani. Centrale del Lat-
te di Brescia ha consegnato il tro-
feo Re Cappuccio a Chiara Riviera
dell'istituto Andrea Mantegna di
Brescia, per aver realizzato il mi-
glior cappuccine in gara. Mentre
Trismoka ha conferito a Lisa Bra-
gaglio, studentessa delllst Cate-
rina de Medici, di Desenzano il ti-
tolo di Coffee Digital Ambassador.
Leventoc Trismoka Challenge
2019 si é confermato un appun-
tamento imperdibile per il pub-
blico di Golositalia, che ha invaso
lo stand Trismoka per assistere ai
coffee show dei 12 giovani talenti
del caffé in gara. Per Trismoka &
stataunaconferma: "Questa é sta-
ta la 15esima edizione” - spiega
Paolo Uberti, patron di Trismoka
- "E ci sara la 16esima. abbiamo
gia richieste di adesione da nuovi
istituti”

LA GRANDE INIZIATIVA DELLAZIENDA CON SEDE A PARATICO

Una scuola per far crescere
gli artisti della caffetteria

Prima di salire sul palcoscenico
di Colositalia, i concorrenti della
Trismoka Challenge 2019 hanno
avuto l'occasione di allenarsi in
una “palestra’ di ultima genera-
zione. 8i tratta della nuova sede
della torrefazione bresciana, ope-
rativa da fine 2018 in Via Garibal-
di 29 a Paratico.

“La nostra missione & diffondere
la cultura del buon espresso, che

significa pili che selezionare e di-
stribuire le migliori qualita di caffé
perbar.’ - spiega Paolo Uberti, pa-
tron di Trismoka - "Occorre infatti
maestria nel tostare il prodotto e
grande attenzione a come il caffé
viene preparato, investendo nella
formazione e nell'assistenza dei
baristi, Perché il caffé & una pic-
cola opera d'arte”.

La passione per il caffé & dun-

que evidente gid nellingresso,
dove un’importante opera d'ar-
te accoglie chi entra per degu-
stare © acquistare il caffé. E la
professionalitd si respira nella
nuova coffee school. Uno spazio.
quest'ultimo che & diventato oggi
una vera e propria ‘palestra” per
i baristi. "Lidea & nata ascoltan-
do chi frequenta la nostra Coffee
School” - spiega Michael Boffelli,

responsabile formazione di Tri-
smoka - “Volevano continuare a
perfezionarsi. Nei bar & difficile
prendersi qualche minuto per sé.
Inoltre anche chi vuole avvicinar-
si alla professione del barista e al
mondo che sta dietro il bancone
del bar ha bisogno di uno spazio
in cui prendere dimestichezza con
Tattrezzatura” Una formula che
sta gid riscuotendo successo.

Trattiome il presente
come se fosse il futuro,
perché creiamo
innovazione giorno
dopo giorno,

PROBLEM
SOLVERS

I tuoi problemi diventano
le nostre soluzioni e casi
studio per implementare
sempre di pit la nostra
offerta.

Scopri coma essere dei nostri su wearebwh.it
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Ascoltiamo le tue
necessit e continuiomo

a monitorore la tua acqua
proponendofi novils

e miglicramenti.

WE ARE
PARTNERS

#WEAREBWT

AND YOU?
DBWT

water + more
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